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Inledning

Inom Dikanasbygden bérjade en oro védxa fram pa grund av avfolkning, férsamrad samhallsservice
och inga tecken pa en positiv utveckling. Om det inte sker nagon inflyttning under den ndrmaste
tioarsperioden kommer det inte langre att finnas nagot underlag for vare sig offentlig eller privat
verksamhet. For att kunna bibehalla Dikands som en nod in i framtiden, utveckla orten pa ett
langsiktigt hallbart satt och darmed aven tillmotesga det 6kade intresset for rekreation i fjallen ar det
nodvandigt att skapa fler arbetstillfdllen sa att fler kan bo kvar men ocksa att mojliggora for
manniskor att flytta till Dikands.Utifran detta fanns en stark 6nskan om att nagot maste goéras och att
detta arbete borde inledas med en plan for bygdeutvecklingsarbete.

Syftet med en lokal utvecklingsplan ar att tydliggora och forankra visioner och mal fér den egna
bygden utveckling, for att lattare kunna diskutera och arbeta for gemensamma mal. For att uppna
detta ar det nddvandigt att bredda foretagandet och framja utvecklingen av ortens ekonomi med ett
mer diversifierat naringsliv. Det kan ske bade genom att ta utgangspunkt i befintliga resurser och ett
utvecklat lokalt samarbete men ocksa genom att utveckla innovativa strategier for olika
nyckelverksamheter (ex. turismen) och nyckelgrupper (ex. ungdomar). Detta var borjan till att
Dikanas bygdeforening startade processen med en bygdeutvecklingsplan genom att anséka om ett
EU finansierat leaderprojekt.

Arbetssatt

Det samarbetet som pa senare tid etablerats mellan féreningar och féretag pa orten har visat att
behovet av en bygdeutvecklingsplan som inkluderar en turismstrategi, féretagsstrategi och
inflyttnings- och ungdomsstrategi for att pa sa satt prioritera olika atgarder. Utvecklingsplanen ska
genomsyras av langsiktigt hallbar utveckling och baseras pa ett omfattande deltagande av boende
och besdkare. Underlaget for bygdeutvecklingsplanen togs fram via olika forum och traffar i Dikanas.
Planen bestar av tre delomraden som innehaller de framtagna strategierna fran invanarnas egna
bilder om hur framtiden skall se ut och analysen bygger pa ett instrument fér att ta fram bygdens
styrkor och svagheter.

Bygdeutvecklingsplanen har arbetats fram genom ett leaderprojekt pa tva ar med en projektledare
som heltidsanstalld. Dar har foretagare, foreningar och ortsbefolkning medverkat. Den bakgrund som
tecknats ovan i inledningen, ger argument for att ndgot maste goras. Utvecklingsmoijligheter finns
och maste tillvaratas. For att fa svar pa fragan om vilken utveckling som ar énskvard eller nodvandig
maste man starta med: - analyser av behov, -utredning om forutsattningar och mojligheter, -
tillgangliga resurser, - férslag om atgarder och struktur for insatser.
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Bakgrund

Dikanés ligger i Vojmadalen, narmare bestamt i Ovre Vojmé&dalen i Vilhelmina kommun. Geografisk
avgransas den Osterut av odlingsgransen, vaster ut av den norska gransen, sdderut av
Marsfjallsmassivet och i norr av Gardfjallsmassivet. Genom dalgangen gar Sagavagen.

Dikandas har under lang tid utgjort en central nod i 6vre Vojmadalen. Det var har som offentlig service
i form av skola, sjukvard, post, polis, tull, men dven svenska kyrkan och ett antal frikyrkor tidigt
etablerades for att ge service till omgivande byar. Dikands utgjorde dven en viktig motesplats for det
samiska samhallet och de nybyggare som flyttade till omradet. Har finns fortfarande offentlig service
i form av skola, barn- och dldreomsorg, samt en lakarmottagning men aven restauranger och handel.
Har finns saledes det mesta om &n i liten skala till gagn for bdde boende och besokare, men som de
flesta mindre orter lider Dikanas av konsekvenserna av minskat befolkningsunderlag och minskad
lokal service.

Befolkningsutveckling

Till foljd av utflyttning och en aldrande befolkning befinner sig samhallet i en negativ spiral. Om det
inte sker nagon inflyttning under den ndrmaste tioarsperioden kommer det inte ldngre att finnas
nagot underlag for vare sig offentlig eller privat verksamhet.

Befolkningsutveckling i Dikanas 1950-2013
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Under de senaste aren har befolkningsmangden minskat och det behovs ett aterflode av en yngre
generation.
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Foreningar och Samfund

Dikanas har ett aktivt féreningsliv och arrangemangen ar manga for alla aldrar men de ar mest
koncentrerad till sommarperioden. Da blomstrar fjallbygden med manga kulturella arrangemang, for
turister och bofasta. Féreningen ar motorn i byn och samverkar med de 6vriga foreningarna i
omradet. Att det finns sa manga foreningar och darmed manga som arbetar med féreningsliv starker
ocksa gemenskapen. Byn fungerar ocksa som en grannsamverkan utan att vara organiserad med den
trygghet det innebar.

| Dikanas finns manga styrkor och tillgangar som bygger pa ett starkt engagemang i bygden och den
starka sammanhallningen. Det &r tillgangar som man ganska enkelt kan anvanda nar det handlar om
trivsel, foretagande och information/marknadsforing. Det finns manga motesplatser och arligen
aterkommande arrangemang sasom Dikanas sommar, byafest, hésthelg, skoterorientering och
julfest.

A Dikanéas Bygdeforening.

A Dikanés Idrottsforening.

A Dikanas Skoterférening.

A Dikanas Jaktskytteklubb.

A Dikands PRO.

A Fjallbygdens Nybyggarforening.

A QOvre Vojmadalens Bygdeférening.
A Kittelfjalls Skoterférening.

A Matsdals Hembygdsférening

A Filadelfia.

A Vilhelmina/Stensele férsamling.
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Delomrade 1: Turismstrategi

Turism - en allt viktigare naring

Turismen fortsatte att vaxa sig stark under 2012. Det maérks inte minst i effekter pa sysselsattningen i
forhallande till den totala sysselsattningsutvecklingen i Sverige. Matt i medeltal sysselsatta har
antalet personer som arbetar med turism 6kat med cirka 28 procent sedan 2000, jamfért med atta
procent av den totala sysselsattningen. Idag ar antalet sysselsatta inom turismnaringen fler an i
manga storforetag tillsammans (Tillvaxtverket 2013).

Om vi bryter ner detta till Vilhelmina kommun utgor den totala omsattningen for turismen 226
miljoner kronor, av dessa genereras 131 miljoner fran évernattningar. | Vilhelmina kommun ar 194
personer arstidsysselsatta inom turismen. Turismen ger 12,6 miljoner i skatteintakter fran
sysselsattning i de foretag som direkt paverkas av besokares utlagg. Den samhéllsekonomiska
effekten av skatteintakterna ar 32,9 miljoner.

Den kommersiellt storsta boendeformen ar hotell, vilket generar drygt 17 miljoner kronor. Den
omsattningsmassigt storsta kategorin dr dagsbesok inklusive skiddagar och liftkort, vilket star for 27
% av den totala turismomsattningen i kommunen. Besdk hos slakt och vanner och i fritidshus
beraknas vara 56 % av de totala 6vernattningarna och i omsattningsandel 37 % (Andersson, 2012).

Turismen &r saledes en tillvaxtbransch med potential att generera fler jobb, sarskilt foér unga, och det
ar darfor av stor vikt att utforma mal och strategier for att om majligt kunna ta del av den vaxande
kakan. Enligt Vision 2020 ar malet att fordubbla bestksnaringen. Viktiga framgangsfaktorer anses
vara platsens eller aktivitetens attraktionskraft. Platsen i sig lockar emellertid inte besdkare om det
inte finns en stédjande infrastruktur. For att skapa konkurrenskraft ar ett utvecklat samarbete
mellan manga olika aktérer — privata och offentliga - nédvandigt.

Syftet med den hdir turiststrategin ér att identifiera styrkor och svagheter samt hot och mdéjligheter
fér Dikands som turistdestination som ett férsta steg pd vigen mot ett férdjupat samarbete mellan
féretag och féreningar samt Vilhelmina kommun.
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Destination Dikands - nuldage

Dikanés ligger i Vojmadalen, nirmare bestamt Ovre Vojmadalen i Vilhelmina kommun. Geografisk
avgransas den osterut av odlingsgransen, vaster ut av den norska gransen, soéderut av
Marsfjallsmassivet och i norr av Gardfjallsmassivet. Genom dalgangen gar Sagavagen.

Dikanas fungerar som servicecentrum i dalgangen dar det finns férskola, skola,
distriktsskoterskemottagning, livsmedelsbutiker, diverseaffar, café, matservering, bensinmackar, taxi,
sdasongsoppen turisminformation, kyrka, idrottsanldaggningar, langdskidspar, rumsuthyrning, stugby
och dldreboende mm. Dikands hade ar 2010 134 bofasta innevanare.

Den storsta turistorten i dalgangen ar Kittelfjall. | Kittelfjall finns det skidbackar och liftanlaggningar,
tva hotell, tre matserveringar, ett flertal rums- och stuguthyrningar, ett stort antal fritidshus,
langdskidspar och flera olika aktivitetsforetag. | Kittelfjall sker det i dagslaget en snabb utveckling av
turismen. Saval antalet baddar som antal skidomraden okar. | byn Gronfjall finns det i dagslaget tva
stugbyar, en verkstad, en frisér och en massor. Turistforetagen i byn utvecklar sin verksamhet
kontinuerligt. | byn Granssjo uppe vid Norska gransen utvecklar turistféretaget Granssjoarna sin
verksamhet med fisketurism och stugby. | byn Matsdal finns dven en viss stuguthyrning. Tidigare har
det dven funnits slalombacke och matservering i byn. Dessa ar nu nedlagda.

Sagavagen

Dikands nar man antingen genom att kora langs Sagavagen eller via avfarter fran E12an (Slussfors)
eller E45an (sydvast om Stensele). Sagavigen som léper genom Ovre Vojmadalen, stricker sig mellan
Ornskoldsvik pa Hogakusten vid Ostersjon via Asele, Vilhelmina, Dikanas, Kittelfjall, Hattfjelldal,
Vefsn, Grane och ut till Sémna, Brenngy, Leirfjord, Alstahaug, Vevelstad, Vega, Hergy och Dgnna i
Helgeland vid Atlant kusten. Sagavagen ar en helars 6ppen vag som fatt sitt namn efter de manga
sagor och sagner som om fjallen ute vid Helgelandskusten. Mellanriksvagen 6ppnades mellan Sverige
och Norge 1967. Samma ar som vagen 6ppnades instiftades dven Sagavagenfoéreningen ett
samarbete mellan kommunerna som vagen |6per genom. Sagavdgenforeningen bildades for att man
skulle arbeta med utveckling av naringsliv, kultur och turism. De har tidigare varit aktiva med att
stotta utbyte mellan skolor och idrottsforeningar. Sagavagen har drivit olika utvecklingsprojekt i

regionen med syfte att utveckla naringslivet och turismen. Det har i flera ar varit tal om att man ska

» Hafmiiael Norge

ta fram en ny broschyr och en ny
hemsida, men det har dnnu inte
skett.

Det finns bussforbindelse mellan
Vilhelmina och Dikanas. Den ringbil
som tidigare lankade mellan E12
och Dikanas har dessvarre lagts ned.

Narmaste flyg finns i Hemavan och
Vilhelmina, men det finns dven
flygplatser i Norge (Mo i Rana och
Mosjoen).
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Kommunens strategi for Ovre Vojmadalen

| sina 6vergripande mal for Vilhelmina kommuns budget och strategiplan 2011 — 2014 (Vilhelmina
kommun, 2010) framgar det att den politiska ledningen vill utveckla kulturhelger som
Hembygdsdagarna, Mikaeli och Fatmomakkehelgerna. Ingen kulturell helg i Vojmadalen ndmns i
utvecklingsplanerna. Malen fér Ovre Vojmadalen &r enligt denna strategiplan att man vill skapa
forutsattningar for jakt- och fisketurism, utveckla hyreshuset i Dikanas, behalla skolan i Dikanads samt
ge forutsattningar for dldre att bo kvar i naromradet. Nagra 6vriga politiska mal eller strategier finns
inte for Ovre Vojmé&dalen. | den strategi som vidareutvecklats pa tjinstemannaniva lyfts Sagavigens
utvecklingspotential fram.

Turistbyran i Dikanas

Turismen i Vojmadalen domineras under vintern av alpin skidakning i Kittelfjall, skoterturism,
stugdgare och fisketurism. Pa sommaren utgérs den i stor utstrackning av fisketurism, fjallvandring
och fritidshusboende och pa hosten jakt- och fisketurism, barplockning. | Kittefjall 4r det dn sa lange
stort fokus pa vinterturism medan Dikanés har turister aret runt men med viss 6vervikt pa

sommaren.

Dikanas Bygdeforening har under flera ar erbjudit olika arrangemang och aktiviteter for turister och
bofasta, framst under sommaren. Dikandassommar har vid det har laget blivit ett etablerat begrepp.
Foreningen har i samarbete med Vilhelmina kommun drivit en turistinformation under
sommarmanaderna i Dikanas som har fungerat som ett nav for sommaraktiviteterna. Igenom snitt
892 besotkare per manad.

10
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Workshop for turismutveckling

For att utveckla en val forankrad strategi for Destination Dikanas inbjods foretag och foreningar till en
workshop for att analysera styrkor och svagheter, hot och méjligheter for turismutveckling i Dikanas.
Genom en s3 kallad SWOT-analys strukturerades arbetet kring en rad fragestallningar. SWOT-analys
ar anvandbar for att utveckla verksamheten ur ett turismperspektiv, ndr man ska formulera en
verksamhetsidé eller varderingar.

Workshopen strukturerades kring foljande fragestallningar.
*  Turister- vilka ar de?
e Turister —vilket behov har de?
e Dikanas — vilka &r vara styrkor? Vad kan vi erbjuda?
» Dikanas — vilka ar vara svagheter? Vad saknas idag?

* Dikanas — vilka ar utvecklingsmajligheterna och problemen?

e Vad kan vi utveckla sjdlva — vad behoéver vi hjdlp med?

11
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Turister — vilka ar de?

For att fa en bild av flodet av turister fick deltagarna i uppgift att identifiera vilka olika typer av
turister som besoker Dikands samt under vilken arstid. Som figur x visar ar skillnaderna mellan
arstiderna inte sarskilt stora. Vissa kategorier av turister besoker Dikanas aret runt medan andra
kategorier ar mer sdasongsbundna.

Hemvandare, d.v.s. de som har rotter i Dikands, ar kanske inte turister i egentlig mening. De besdker
emellertid Dikandas aret runt och utgor darmed en stabil kategori av besokare med god kdnnedom om
vad som finns respektive inte finns att tillga i Dikanas. De ar ocksa latta att identifiera och kontakta
for undersdkningar av behov och 6nskemal.

Fritidshusboende &r en annan kategori som dyker upp under samtliga arstider. Eftersom de har valt
att bygga fritidshus i omradet ar de ocksa férhallandevis trogna omradet. | vissa omraden har de
organiserat sig i intresseforeningar.

Vissa kategorier av turister ar mer sasongsberoende. Campingturism férekommer framst under
sommar och host, liksom dven fjallvandring, cykel och MC-turism. Skoterturism och skidakning ar helt
naturligt koncentrerade till vinter halvaret inklusive varvintern. Fisketurism férekommer under
vinter, var(vinter) och sommar men inte host. Under hosten forekommer daremot jaktturism, samt
svamp och barplockning. En kategori som besoker Dikanés aret runt ar naturfotografer.

Det som skiljer kategorierna av turister at ar dels boendeform dvs om den ar mer eller mindre
permanent, om turismen ar forknippad med olika aktiviteter och om aktiviteterna ar
sdasongsberoende eller inte.

12
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Turister - vilka behov har de?

Deltagarna pa workshopen identifierade vilka behov de olika kategorierna av turister har. Dessa kan
delas in i basala behov som till exempel boende, mat och bradnsle, samt aktivitetsrelaterade behov.

En viktig forutsattning for att turister ska kunna stanna till i Dikanéas ar att det finns ndgon form av
boende. Boende kan utgora saval fritidshus, campingstugor, taltplatser, husvagns-/husbilsplatser,
vandrarhem och hotell. Fér att locka olika kategorier av turister och aret runt krévs ett brett utbud
som kan tillgodose olika behov av boende pa kort respektive langre sikt men dven beroende pa
arstid.

Grundlaggande service i form av matbutiker som kan tillhandahalla utlamning systembolag, apotek,
svenska spel och post/gods &r ocksa av avgbrande betydelse for att turister ska kunna vistas en
langre tid i Dikanas. Aven tillgdng till brénsle ar av vikt i Dikanas eftersom bilen utgdr det priméra
fardmedlet for att ta sig till Dikanas. Brénsle utgor ocksa en viktig forutsattning for den viaxande
skoterturismen.

Restauranger och caféer, d.v.s. att det gar att fa sig ndgonting att 4ta, ar ndgot som efterfragas aret
runt av turister som besoker Dikanas. Det ror saval de som passerar Dikanas under till exempel en
langre bilresa men dven de som vistas i Dikanas under en langre period och som vill fa lite variation
mellan till exempel hemlagad mat i husvagnen och en restaurangmaltid.

[ sHemvandare
*Fritidshoende
*Skoterturism
*Fiske
*Bilburen turism
sNaturfotografi
*Skidturism

*Hemvindare
sFritidshoende
#Skidturism
*Skoterturism
#Fisketurism
*Naturfotografi
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*Hemvandare
#Fritidsboende
#Cykel, MC, bilburen
turism
=Campingturister
#Fisketurister
sNaturfotografi,
fagelskadare
#Fjillvandrare

sHemvandare
sFritidsboende
sCampingturism

#Cykel, MC, bilburen turism
eJaktturism

*Bar & svamp
sFjallvandrare
*Naturfotografi
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Den basala servicen i form av butiker och restauranger — men aven sjukvard - ar nagot som aven
kommer de bofasta i Dikanas till del.

Aven specialbutiker som férmar att halla byggvaror, inredning samt fiskedon och jakttilloehor &r en
viktig forutsattning for att turister av olika kategorier ska gynna orten framfor andra. Detta dr ocksa
nagot som de bofasta kan dra nytta av.

Behov som ar kopplade till olika aktiviteter som till exempel forsaljning av jakt- och fiskekort,
uthyrning av skoter, cyklar och kanoter, guideverksamhet men dven uppratthallande av
vandringsleder pa sommaren och skoter och skidspar pa sommaren &r service och tjanster — och
darmed adven potentiella arbetstillfallen - som den bofasta befolkningen kan erbjuda de som besoker
Dikanas. Ett problem med den har typen av service ar att de ofta ar sdsongsberoende och att det kan
vara svart att ta betalt for tjansterna (ex. skidspar, skoterleder) alternativt att ta tillrackligt mycket
betalt for att kunna leva av att erbjuda tjansterna.
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Tabell

Behov i alfabetisk ordning Exempel pa service och tjanster som finns i Dikands

Aktiviteter Sporthall, skridskobana, lekpark, elljus/skidspar, fotbollsplan, tennisbana,
skyttebana, badplats

Apoteksombud Konsum Dikands

Bensinstation/Kortautomat|Dikanas Fjéllhandel

Boende A —hemmet, Sagaboden
Byggvaror Dikanas Sport o Special, Bjorkdangens Snickeri
Café Café Koppen, Sagaboden
Foreningsliv Bydeforening, idrottsforening, skoterklubb, jaktskytteklubb, PRO, Svenska kyrkan,
Filadelfia
Infrastruktur Fiberbaserat bredband
Jakt/fiskekort Dikanés Sport o Special
Kulturliv MC-muséum, Kyrka
Leder/spar Vandringsleder, skidspar, skoterspar
Matbutiker Konsum Dikanas
Dikanas Fjallhandel
Matservering Sagabodens Mat & Café
Sagagarden - skolmatsal
Natur Narhet till svamp och barplockning, Klitvallen, pulkabacke
Post/ gods ombud Dikanas Fjallhandel

Konsum Dikanas

Sjukvard/omsorg Distriktskoterska

Deltids brandkar

Sagagarden - dldreboende

Skola Fjallripan — dagis och forskoleklass
Dikanasskola — grundskola till arskurs 9

Specialbutik Dikanas Sport o Special

Stuguthyrning Kvarnforsens Camping
Vildmarkscamp

Svenska Spel Dikanés Sport o Special

Systembolagsombud Dikanas Fjallhandel

Utforsakning Narheten till ca 59 nedfarter i en omkrets av 1 timme/10 mil
Ovrigt Snérdjning, vedférsiljning
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Dikands — vilka ar vara styrkor?

| ndsta steg fick deltagarna i uppdrag att identifiera Dikandas styrkor ur ett turistiskt perspektiv.
Styrkorna galler dels det geografiska laget och sjdlva platsen Dikands; dels variation av aktiviteter och
hogt betyg vad galler service och bemétande.

e Det geografiska laget,
e centralt mellan flera flygplatser Vilhelmina, Hemavan och Mosjon i Norge.
« Stort “upptagningsomrade” for turister fran Norge, O-vik, Ume3, Skellefted, Boden och Lulea.

e Sagavagen ar inte enbart en viktig transportlank utan erbjuder manga platser med
intressanta sagner och sagor langs hela strackan.

* Narhet till E12 och E45
¢ Naturen, oexploaterad natur med bra forutsattningar for
e vandring, cykling, fiske och smaviltsjakt

e friluftsomraden och naturreservat med goda majligheter till aretruntturism (skidor, vandring,
mountainbike m.m.)

e Kulturen
e unik kulturhistoria (samisk och nybyggarkultur).
e ett bra sommarprogram — “Dikandssommar
* hantverk, konst design

e flera unika besoksmal, t.ex. MC museum och Vilhelmina Kommuns aldsta Kyrka
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Dikanas — vilka ar vara svagheter

Aven svagheterna identifierades. Svagheterna rér dels kommunikationerna och grundldggande
infrastruktur dels Dikands som varumaérke och hur det marknadsférs. Aven om det finns manga olika
typer av aktiviteter ar dessa i mangt och mycket sdsongbetonade vilket identifierades som en
svaghet.

¢ Kommunikationer

e Bil aristort sett det enda realistiska fardmedlet att ta sig till Dikanas. Bussforbindelserna ar
begransade sarskilt sedan ringbilen mellan E12 och Kittelfjall lades ner. Férbindelserna
mellan flygplatserna i Hemavan och Vilhelmina och Dikanas/Kittelfjall ar dven de begransade.

e Mat och logi

e Utbudet av boende for korttidsuthyrning ar begransat. | nulaget finns endast ett begransat
antal rum for uthyrning. Stugbyn som ligger en bit utanfor tatorten ar till salu.

e Utbudet av restauranger och caféer dr dven det begransat och till viss del sisongséppning.

e Trots fina ravaror och omfattande kottproduktion i dalgangen ar utbudet av lokala produkter
och foradlad mat i restaurang och handel litet.

¢ Marknadsforing och aktiviteter

e Det ar oklart vad som utmarker Dikands — avsaknaden av ett varumarke forsvarar
marknadsforing av orten.

¢ Det saknas resurser for marknadsforing och skyltning och turistisk information ar bristfallig
pa manga platser.

e Det finns ingen samordnad marknadsforing mellan exempelvis handel (och 6vriga
naringslivet) kultur och turism.

e Manga aktiviteter dr sdsongsbundna.

e Fa/Inga bokningsbara produkter.

17



Dikands — en nod in i framtiden Bygdeutvecklingsplan

Destination Dikands — mdjligheter och problem

Aven om en solnedgang dver fjillen dr en obeskrivbar upplevelse och vil vard att unna vara besékare,
ar det inte tillrackligt som ”“produkt” om vi ska kunna locka fler turister att besoka Dikanas. Med
produkter avses, forutom basal service som mat och boende, aktiviteter och upplevelser som utgor
sjdlva anledningen till besoket. Det ar en férdel om produkten ar lattillgdnglig men kraver nagon form
av "bearbetning” som det gar att ta betalt for. Exempel pa produkter dr paketresor, evenemang,
temaparker och planerade rundresor.

Deltagarna pa workshopen enades om att produktutveckling alltsa bor sta i fokus for Dikands som
destination det narmaste decenniet. Det handlar bade om att starka existerande produkter liksom att
skapa nya, i samverkan mellan aktorerna. For detta kravs kompetens, samarbete mellan féretagen
och stéd av kommunen och i vissa fall férmaga att attrahera kapital. Deltagarna pa workshopen fick i
uppdrag att lista produkter som vi kan utveckla sjalva respektive produkter dar det kan behovs stod
och hjalp utifran.

Produkter som vi sjalva kan utveckla:

e Attraktivare hemsida

* Badudden

e Campingibyn

*  Fler boendeformer

e Fler utflyktsmal, aktiviteter

*  Gatukok

e Klitvallen

e Maskinservice

e Pulkabacken vid “badtjarnen”

e Resurssamordnare (ex.
stugservice)

e Skidspar

e Skoter -och vandringsleder

e Styrketraningslokal

e Utbilda lokala guider

e Uthyrning av friluftsutrustning

Produkter som vi ar intresserade av men som vi inte kan/har kapacitet att utveckla sjalva
e Allmén service, bad och tvatt
* Badhus, SPA-anldaggning
* Danslokal typ Folkets Hus
e  Fler och utvecklade vandringsleder
* Kontanthantering
e Matservering aret-runt ex. genom avtal om Sagagardens kok
e Pub
e Put-and take-fiske
e Samlings- och konferenslokaler
e Storre vagskyltar, rastplatser
e Turist-"appar” kopplade till beséksmal
¢ Uthyrning av kommunens lagenheter (mdblerade)
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Destination Dikands - utvecklingspotential
Workshopen bidrog till att lagga grunden for en strategi med syfte att utveckla Dikands som en
attraktivare turistdestination.

Malgrupper
Vissa kategorier av turister besoker Dikanas aret runt, medan andra ar sdsongsanknuta och
forknippade med vissa aktiviteter. Dessa kan delas in i foljande viktiga malgrupper.

¢ Hemviandare och fritidshusboende. En viktig kategori ar de sa kallade hemvéndarna och
fritidshusdgarna som ar trogna orten och som besoker Dikands i stort sett aret runt. Manga
av dessa deltar i och uppskattar det stora och varierade utbudet av aktiviteter som ingar i
Dikandassommar. Har sker ett arbete med att utvardera och uppdatera programmet och att
tillmotesga de asikter som framkommit i samarbete med utvarderingen.

e Aktiva besékare — De som soker en fritid med nya utmaningar med majlighet till fiske,
vandring, naturupplevelser med mera.

e  WHOP eller Wealthy Healthy Older People. Denna grupp ar képstark och staller krav pa en
aktiv tillvaro. De spenderar garna mer pengar for att fa en upplevelse med hog kvalitet.

» Besokare fran andra linder — manga av vara bestkare i dag kommer fran Danmark, Tyskland
och Holland. Dessa bor dven i fortsattningen vara en av vara stora malgrupper.

Profilomraden

Workshopen konstaterade att det ar inte enbart den storslagna fjallmiljon som utgor en viktig
attraktionskraft for Vojmadalen utan kombinationen natur och kultur. Det ar vardefullt att det finns
en levande kultur, saval nybyggar- som samisk kultur, som redan idag attraherar besdkare men dar
det finns utvecklingspotential.

* Naturen - potential att utveckla olika aktiviteter relaterade till jakt, fiske, vandring och skid-
och skoterakning.

*  Kulturen — potential (i dessa tider av gor-det-sjalv och handla lokalproducerad mat) att
utveckla kurser i hur man tar tillvara pa naturens produkter (matlagning) men aven kurser i
olika former av hantverk (sl6jd).
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Samverkan

Samverkan ar ett nyckelord som bygger pa att kommunen och besoksnaringen gemensamt stravar
mot samma mal. Genom att utveckla natverk och stdrka de inbérdes banden mellan foretagen i form
av kunskap om varandras verksamheter skapar man en konkurrenskraftig destination.
Gasten/besokaren ar i fokus. Foretagen ska enkelt kunna komma i kontakt med kommunens
turismansvariga och fa kvalitativ radgivning och feedback. Det bygger pa ett dmsesidigt engagemang
som alltid ser till beséksnaringens basta. Har ar det viktigt att alla parter oavsett verksamhet ar val
medveten om sin roll i beséksnaringen. Det allra basta betyg som vi kan fa ar gdaster som kommer
tillbaka och som sprider ett positivt omdéme vidare till slakt och vanner.

Foretagsutveckling

Det finns flera omraden att fokusera pa géllande naringsutveckling inom besdksomradet.

Nagra exempel ar:

e Marknadsféring som blir allt viktigare for att na ratt kundgrupper. En genomtankt marknadsplan
och gemensam strategi skapar battre forutsattningar.

e Paketering av utbudet i samverkan med flera féretag for att underlatta fér kunden och for att
lamna ett “all inclusive”, vilket flera malgrupper efterfragar.

¢ Webbsida som ar en av de viktigaste kanalerna till kunden och stdandigt maste uppdateras,
utvecklas och férnyas.

e  Online-bokning som blir allt viktigare men krdver en stérre administrativ organisation.

Men som workshopen konstaterade kravs ocksa utveckling av boendeformer, matservering och
aktiviteter. Det finns potential for den som vill och vagar starta foéretag inom dessa omraden att
lyckas.

Utbildning och kompetensutveckling

Workshopen konstaterade ocksa att mojligheten att erbjuda foretagen inom beséksnaringen
kompetensutvecklande kurser och foreldsningar bor ses 6ver. Genom att utbilda 10 lokala guider for
bade besdksmal, sevardheter och naturguidning med fyra grundldggande teman; urskog, fiske/jakt,
fjall och historia kultur kan vi skapa nya besoksmal och upplevelser inom turismen. En storre
samverkan i fjillregionen kan 6ppna nya mojligheter for foretagande och utveckling. Genom
utbildningen far man dven ett storre natverk dar man kan utbyta erfarenheter mellan olika kulturer
och tankesatt.
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Kommunens roll

Det finns manga aktiviteter eller produkter som kan utvecklas inom ramen for befintlig verksamhet
eller som ett led i foretagsutveckling. Men det ar dven manga aktiviteter som vi inte kan eller har
kapacitet att utveckla sjalva. | vissa fall kravs bistand fran kommunen.

Kommunen som samordnare
Workshopen konstaterade att kommunens turistverksamhet har en viktig funktion som samordnare.

Forutom goda relationer till enskilda entreprendrer ar det viktigt att utveckla och behalla god kontakt
med foreningslivet och andra aktorer i hela kommunen. Har behover lokala entreprendrer bistand
med god omvarldsbevakning pa turism och besdksnaringsomradet och formedlade av kunskap om
forandringar och trender. En central funktion ar aven marknadsforing.

Turistinformation i Dikands
En turistinformation ska arbeta med mottagande och fungera som en bokningscentral och

formedlare fér bade boende och aktiviteter. En annan viktig funktion ar att personalen har god
kunskap om sevéardheter, aktiviteter och sa vidare for att kunna férmedIla detta till beskaren via
olika kanaler. Den viktigaste delen ar att kommunens 6vergripande turistplanering maste inkludera
turistinformatorer i tillvaxtomradena “fjalldalarna”. Utan turistinformation finns risken att turisterna
kor forbi och inte stannar for att gynna affarer och andra naringsidkare. Det betyder att behoven och
darmed sysselsattningen minskar i bygden. Eftersom denna verksamhet inte ar planlagd och
budgeterad av Vilhelmina kommun ar det en arlig kamp att fa denna verksamhet att fungera. Har
kravs en langsiktig och stabil I6sning som kan utgora en grund for fortsatt utveckling i fjalldalarna.

Samverkan mellan kommunens olika verksamheter
Kommunens alla enheter med paverkan pa besoksnaringens utveckling, sdsom kultur och

fritid, miljo och bygg, tekniska och raddningstjansten har stor betydelse fér bade de enskilda
foretagens mojligheter till utveckling och besdkarnas trivsel. Dessa enheter maste samverka for att
skapa de basta forutsattningarna.

En vision fér Vojmddalen

Den vision som kommunen antagit fér Ovre Vojm&dalen och Dikanis (se sid 5. )saknar évergripande
mal och ambitioner for utveckling. Infor valet férvantar vi oss att samtliga partier presenterar en
vision for hur de vill att turismen ska utvecklas i hela kommunen samt vilka specifika atgarder de vill
vidta for att vi ska kunna na den visionen.

21



Dikanas —en nod in i framtiden Bygdeutvecklingsplan

Del omrade 2: Foretagsstrategi

Befolkningsutvecklingen paverkar i hog grad forutsattningarna for den kommersiella servicen pa
orten. Den bofasta befolkningen utgor en viktig bas for till exempel handeln, men i vilken
utstrackning som tillresande nyttjar den lokala servicen ar ocksa av avgérande betydelse for de lokala
butikernas och foretagens I6nsamhet. Konkurrensen fran naringsidkare pa andra orter och
internethandeln paverkar ocksa de lokala foretagen. Dikands har emellertid ett bra och val samlat
affarscentrum som ligger pa en strategisk plats i forhallande till trafikstrémmarna och har darmed en

hog potential for utveckling.

| Dikanas finns ett stort antal smaféretag baserad i olika
naringsgrenar sasom renndring, jordbruk, skogsbruk,
servicenaringar, transport, byggnation, turism,
bilreparationer, friskvard, hemslojd.

Omradet har 81st registrerade foretag och under 2013
registrerades 6st nya foretag. Aven om vi ser férandringar i
minskat foretagande och arbetstillfallen har omradet en
expansiv potential och bygden har maéjlighet att utvecklas och
overleva.

Foretagsamhet och behovet av ett generationsskifte

| syfte att fa en battre inblick i vilka mal och behov féretagarna pa orten har, genomférdes en
intervjustudie med ett antal féretagare pa orten. Foretagen som deltagit i studien ar allt fran
affarsverksamhet till akeri och aldrarna pa dem ar évervagande 6vre medeldldern men det finns dven
yngre representerade.

Intervjuerna strukturerades kring foljande fragestallningar.

1. Vart ar ditt/ert féretag om 10 ar?
2. Hur tar ni er dit?
3. Vad behover ni for stod/hjalp for att ta er dit?

4. Hur kan projektet bidra till utvecklingen?

5. Vad behdovs for att gynna féretagande i Dikanas?
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Nar det galler den forsta fragan sa tror hélften av de tillfragade att deras foretag ar salt eller har
overlatits till ndgon annan, medan en av dem tror att dennes féretag ar nerlagt. En av foretagarna
tror att denne sjalv inom nagot ar kommer att ha minskat pa arbetet och en annan tror att
inriktningen pa féretagsidén har dndrats. Nagon anser att dennes foretag ar oférandrat men det finns
moijlighet till utveckling om en ny generation tar 6éver verksamheten. Den siste av de intervjuad
hoppas och tror att foretaget utvecklats till heltidsarbete..

Bland de foretagare som ser att foretaget finns kvar efter 10
ar ar det framforallt ett kunskapslyft som ska bidra till
flexiblare maojligheter till mangsyssleri, att kunna arbeta i
flera olika branscher som resulterar i heltidsarbete. Flera av
foretagen ar inom en bransch som har goda
utvecklingsmajligheter om hjalp till startkapital finns. Det
behovs dven storre foretagslokaler eller ett gemensamt
foretagshus for att kunna utveckla foretagsidéer.
Legotillverkning av flera olika produkter inom till exempel
livs, trd och metallindustri skulle kunna produceras pa orten.
Nagra foretag ser att deras verksamhet kan fortleva genom
ett generationsskifte inom 10 ar.

Slutsatser man kan dra av denna studie ar att nar man ser pa

foretagarnas alder, sa borjar flera att ndrma sig
pensionsaldern. Det kommer med andra ord att ske ndgon form av generationsskifte som antingen
leder till att foretag laggs ner eller att det skapas utrymme for nya foretag genom forsaljning av
foretag.

Av intervjuerna framgar det att nagra féretagare menar att det ar en livsstil och man maste vara
medveten om bade férdelarna och nackdelarna med att driva foretag, man maste ha viljan och
modet att vaga satsa. De anser att det &r viktigt med visioner, engagemang och samarbete, dven
foretagare emellan. De 6nskar att handeln ska 6ka och att folk i bygden ska kdnna képtrohet till de
foretag som finns har i omradet. Foretagarna tycker att gemensam marknadsféring behover
forbattras och annonsering efter entreprendrer och en riktad reklam om bygden behovs. De anser
att ett bra kontaktnat ar viktigt for foretagarnas 6verlevnad, men daven genom en férbattrad
marknadsforing kan ocksa kundkretsen 6ka. Intervjupersonerna tog upp de stora méjligheterna med
Sagavdgen och att de norska turisterna ar kopstarka, genom dem kan handeln starkas i omradet. De
tycker att samarbetet och utvecklingen av Sagavagen foreningen skulle kunna effektiviseras.
Omradet har stor potentiella att utoka besoksmal/sevardheter. Aretrunt turism ar nagra av nycklarna
for ett utokat kundunderlag med fokus pa 6kat antal besokare men dven med att fa genomresande
att stanna/vistas i byn, ndromradet, dalgangen.

Ett annat behov som framkommit ar kompetenshojning i bland annat yrkeskunskaper,
entreprenorskap och féretagsekonomi. Det behovs ett battre samarbete med kommunens
Larcentrum som en kompetenshéjande atgard. Kunskap ar viktig for entreprendérskap, inte bara inom
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den befintliga lokalbefolkningen. Utan dven for att attrahera inflyttande personer med ratt
kompetens som skulle gynna rekrytering till féretagen. Problematiken inom vissa branscher ar de
stora kostnaderna som tillkommer for de olika certifieringarna som de anstéllda behover for att
kunna utfora arbetet. Detta medfor stora kostnader for foretagarna. For att starka attraktionen till
bygden behovs en servicecentral och i den lokalen foreslas arbetsférmedling, larcentrum och
turistbyra inrymmas.

Nagra foretagare efterlyste ett foretagshus dar verksamheter kan bedrivas aret runt, dar féretag med
legotillverkning kan forverkliga och utveckla sina idéer. Att utdva mangsyssleri ar viktigt anser nagra
foretagare, speciellt att inte |dsa sig inom ett omrade. De vill dven att kommunen ska 6ka samarbetet
med bygdens foretagare. Ett exempel ar nar bygglov beviljas hos kommunen ges forslag pa olika
foretag som kan utfora arbetet, men att dessa férslagna foretag inte kommer fran trakten. Nar
upphandlingar ska goras bor det ges mojligheter till att flera lokala foretag ska kunna samarbeta och
lagga anbud. Det skulle gynna bygdens foretagare. De tillfragade anser att det ska vara pa lika villkor
for alla foretag i kommunen, vad géller konkurrens och foretagsstod. Foretagarna ser dven behovet
av pengar for unga foretagare, att kunna fa tillgang till start kapital for att etablera eller kopa ett
foretag.
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Foretagarna hoppas pa fortsatt gott samarbete med lokala och kommunala aktorer pa marknaden
for att kunna forankra och paverka beslutsfattarna pa hogre niva. De anser att man far storre
slagkraft desto fler som samarbetar. Kanske kan man hitta nya vagar som skapar nya projekt men
framforallt ar foretagarna inne pa samverkan med kommunen, lansstyrelsen och andra aktorer.
Omradet har manga mojligheter till utveckling inom projektomradet och om viljan finns hos
kommunen skulle de kunna utlokalisera arbete och skapa projektkontor som laggs i fjalldalarna for
att skapa sysselsattning under hela aret. Med en sadan satsning skulle kommunen vinna kraft och
stabilitet som skulle 6ka befolkning och turismen i hela kommunen.

Till sist ar alla foretagarna 6verens om att bygden behdver inflyttning av barnfamiljer men dven
inflyttning fran andra lander.

Trots omradets problematik finns en stark framtidstro bland féretagare och befolkning héar i bygden.
Bygden star vid ett vagskal dar det finns flera mojligheter att vélja. Genom denna optimism,
samarbetsvilja och de nya kommunikationerna finns det goda forutsattningar for 6kad foretagsamhet
och inflyttning till byn. Livsstilen som finns har uppe med narhet till den vackra naturen och lugnet
lockar allt fler manniskor att vilja komma bort fran stor stadernas stress och kanske bosatta sig har.
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Profilomraden

Manga foretag i Dikanas har majlighet att utvecklas. Genom ett
bra utbyggd fibernat i form av bredband kan vi erbjuda goda
kommunikationer. Om vi kan anvanda vara styrkor och lokala
resurser for att attrahera nya entreprenérer att etablera sig i
omradet finns det mojlighet fér en yngre generation att stanna
kvar och darigenom fa en hallbar utveckling av Dikanas.

Dikands - Vilka ar vara styrkor?

1. Manga féretag som har mojlighet att utvecklas.

2. Ett effektivt bredbandsnat.

3. Tillgdngen till duktiga hantverkare.

4. Tillgdngen till en maskinpark som klarar det mesta.
5. Manga foreningar som jobbar fér invanarnas basta.
6. Invanarnas engagemang i byns angelagenheter.

7. Den starka sammanhallningen.

8. Viljan att hjalpa varandra.

9. Viljan att skapa mojligheter och intresse for unga att stanna i byn.

Bygdeutvecklingsplan

10. Den otroligt vackra trakt dar Dikanas ar beldaget med naturtillgangar utover det vanliga.

Dikands - Vilka ar vara svagheter?

e Dikanas invanare har hog medelalder

e Risk att brist pa bostad och arbete gor att yngre flyttar fran trakten.

e Brist pa yngre entreprendrer.
e Vikande kundkrets och kdptrohet.

e Vissa delar av Dikands behover réjas och snyggas upp
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Del omrade 3: Inflyttning och ungdomsstrategi

Samhallsservice

Mycket av den service som tillhandahalls av det allmanna har i stora delar férbattrats. | jamforelse
med hur den allmanna servicen har forbattrats i andra delar av landet och dven i regionen, ar en
bygd som Dikanas dock eftersatt i vissa delar. Inom dldreomsorg och barnomsorg fungerar dock
servicen bra. Nar det ddremot géller allman halso- och sjukvard har forsamringar skett. Nedlaggning
av tandvardsfilialen och borttagande av den kommunala tvattstugan ar exempel pa férsamrad
service. Férutsattningar for exempelvis en battre halso- och sjukvardsservice kan skapas genom olika
former av samarbete mellan kommun och landsting. Med anledning av det minskade barnantalet i
Dikanas skola som innehar forskoleklass till och med arskurs nio finns en stor oro for att skolan ska
forsvinna och ddarmed ge bygden dodsstoten.

Vojmadalen kan karaktariseras som en avfolkningsbygd. Det ar langa avstand for transporter, till
narmaste storre tatort, begransad offentlig och kommersiell service. | ett utvecklingsarbete maste
man framfor allt ange de positiva méjligheter som denna bygd trots allt har. Avstanden boér
presentera i hur lang tid det tar mellan olika orter och da kommer avstanden ses ur ett annat
perspektiv. Nar det tar 6ver en timme att hdmta och [amna barnen i stdderna da har vi i redan
passerat 8 mil pa samma tid. Bygden har unika tillfallen till friluftsliv genom i manga avseenden orérd
natur och stort antal fiskerika vatten, men framférallt belysa att omradet har Sveriges haftigaste
skidturistomrade Kittelfjall inom 20 minuter. Omradets alla positiva sidor maste lyftas och
presenteras i ett vinnande koncept.

Unga Entreprendrer

Ett samarbete med Dikands skola har inletts for att
redan i tidig alder uppmuntra till entreprenérskap.
Eleverna har framtagit en produkt, dar de ska studera e
marknadsforing, prissattning och forsaljning. De 'E

kommer att besdka en lokal féretagare och fa méjlighet JH#F E m HME

till att stalla direkta fragor rérande mangsyssleri och

n gy
foretagsamhet. Barnen beldnas med utstallning och . . III H
vernissage. Det finns mojligheter att lyfta skolan i olika HH [ﬂ Eﬂ“ﬂ

medier, visa vilken fin och bra skola vi har har upp i - anameal s I n P

fjdllen med behoriga larare och en skolan i utveckling.
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Framtidsforum

Syftet med forumet var att starka och framja foretagande i bygden och om mojligt 6ka inflyttningen
och behalla ungdomarna. Projektledare fér European Rural Parliament Inez Abrahamsson agerade
som moderator under forumet. Vi bjod in representanter for olika myndigheter, foretag samt

lokalbefolkning som foreldsare.

Forst pa programmet var Torbjorn Oskarsson fran Arbetsformedlingen i Storuman som talade om
"gransgangare", att jobba 6ver landsgransen till Norge. Pa lanken:
https://www.nav.no/Arbeid/Arbeidss
%C3%B8ker/Inntektssikring/Dagpenger/Grensearbeider.282163.cms kan man ldsa mera om att jobba

som gransgangare.

Per Lindberg, rektor for Vilhelmina kommuns gymnasieskolor, talade om stark framtidstro for
bygden. Han pratade om att vaga samarbeta till exempel med grannlandet Norge.

En av aktorerna, Rebecka Hansson, dgare av foretaget SES Nordic, talade om att vaga satsa, att vaga
vara egen foretagare. Hon berattade lite kort om att starta eget féretag, praktiska tips och eventuella
fallgropar.
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Nagra av ortens bybor och familjer fanns med pa programmet. De berdttade om familjepusslet, nar
en foralder arbetar borta. De anser trots detta dilemma, att det ar vart pusslandet for att kunna leva
och bo har for att det ger livskvalitet. Det har visat sig att manga skulle vilja bo och leva hdr, men en
av nackdelarna ar for fa arbetstillfallen.

En av barnfamiljerna pa orten som deltog i forumet, namnde den fantastiska barnomsorg som finns i
byn. Rektor for Dikanas skola Kristin Soderberg, talade varmt om vikten av barnomsorg och skola fér
Dikanas 6verlevnad och forutsattningarna att vaxa.

Framtidsforumet har kommit till for att visa pa att det finns mojligheter pa landsbygden. Asa
Lofstrom, Asa Ossbo och Camilla Sandstrom &r nagra av aktorerna som vill visa att det gar att arbeta
pa annan ort, men jobba hemifran sa mycket som majligt tack vare goda kommunikationer med
fiberteknologi for bredband. De ville understryka vikten av att uppratthalla forbindelserna via
vagnatet for att underlatta resandet.

Aven affdrsinnehavare Gustav Israelsson och hans sambo talade om bygdens 6éverlevnad genom att
kunna erbjuda god service. Rendgare Marita Stinnerbom berattade att samerna i omradet vurmar for

att denna service ska finnas kvar.

Pa den sista programpunkten stod Hans Lind, byns prast,

och hans fru som bada ar ny inflyttadade. De bada

talade om den underbara natur som finns runt omkring.
. De ser ljust pa byns framtid och hoppet finns att Dikanés
. skavixa.

Inez Abrahamsson avslutade dagen med ett
inspirerande tal om Dikanas framtid och mdjligheten till
bygdens 6verlevnad.

Framtidsforumet gav ett stort gensvar i bygden och visar
| pa behovet av dessa typer av positiva injektioner for att
paverka synsattet hos myndigheter och befolkning, att
har i Dikands kan vi leva och bo. Detta blev ett
uppskattat satt att arbeta och ett framtida mal &r att
arrangera liknande forum, med aterkommande teman

for att synliggdra behov och utvecklingsmajligheter.
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Dikanais - Vilka dr vara styrkor?

| bygden finns god tillgang till olika service:

A

A

A

Livsmedelsbutiker
Diversehandel

Bensinstation med lattare reparationer
av sma maskiner och cyklar

Apotek- och systembolagsombud
Gods, post och DHL ombud
Lantbrevbaring.

Frisor, massage och annan friskvard

Jordbruk, skogsbruk och rennaring

Det finns ocksa tillgang till manga skickliga hantverkare och hemslojd.

Snabb fiber for bredband.

Boklada via Folkbiblioteket en gang i manaden.
Transporter Buss & Taxi

Akeriforetag

Hotell & Restauranger

Turistinformation

F-9 skola och en forskola

Aldringsvard och dagis

Distriktsskoterskemottagning

Det finns en stor idrottshall och en idrottsplats med eljuspar.
Stor bygdegard och en paviljong fér sommaraktiviteter.

Vid Dikasjon finns en fin badstrand med bastu.
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Dikands — Vilka ar vara svagheter?

A Brist pa bostader

A Lagt barnantal

A Minskad befolkning

A Bristande infrastruktur

A F3 arbetstillfallen

Profilomraden

For att oka inflyttningen i byn bor alla arbeta for att underlatta for nya fast boende att hitta bostader
i Dikands. Det kan arbetas med information/ marknadsféring av de tomter som ar till salu och det
behdvs en gemensam satsning for att se till att Dikanas upplevs attraktivt och snyggt. En annan
mojlighet ar att marknadsféra sig mot byn och de hus som star tomma, som kan saljas till en yngre
generation. Okas invanar antalet, hojs underlaget fér handeln och da finns méjlighet att behalla
servicen och utveckla bygden.

31



Dikands — en nod in i framtiden Bygdeutvecklingsplan

Visioner/Utveckling

Utifran vad som arbetades fram under projektets olika traffar var det vissa inriktningar i utvecklingen
som man ville arbeta mer aktivt med. Under varje omrade finns en malbild formulerad som Dikanés
kan sikta emot.

Service

Vi vill behalla och utveckla den service och infrastruktur som finns for att gora Dikanas attraktivt for
inflyttning.

Boende

| Dikanas ska alla kunna hitta ett bekvamt och kvalitativt boende. Vi vill arbeta for en 6kad inflyttning
i Dikanas.

Trivsel

| Dikanas vill vi 6ka trivseln i byn genom olika slags arrangemang.

Kommunikationer

Vi vill arbeta for forbattrade kommunikationer till och fran Dikanas.

Foretagare

Vi vill stotta och samverka med bygdens foretagare for att skapa nya arbetstillfallen.

Information/Marknadsforing

Vi vill arbeta for att skapa en positiv bild av Dikanas.
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Resultat

| den rapport som har laggs fram finns ett stort antal forslag om utvecklingsprojekt fér Dikanas. Vissa
forslag kraver ytterligare utredningar och 6éverviaganden medan andra kan férverkligas med det
underlag som nu finns.

Dikanas foretag och féreningar far ett stort ansvar att samverka for att planerna ska realiseras.
Arbetsformen for foretag och féreningar kan utvecklas sa att det blir ett staende inslag i
utvecklingsarbetet. Det har visat sig vara valdigt framgangsrikt koncept som kan besta via en bred
arbetsplattform och en stark férankring i bygden.

Avslutning

Det ar en hel del saker att ta tag i for att Dikanas ska na kdnslan som beskrivs i visionen. Det &r ett
langsiktigt arbete som hela bygden maste engageras i och samverka kring. Ett fortsatt samarbete
mellan féretag och féreningar ar viktigt for att synliggora bygdeutvecklingsplanen och
handlingsplanen. Den ar ett stod till bygdens utveckling dar det ar viktigt med ett aktivt arbeta med
den, och att uppdatera den arligen for att arbeta malmedvetet med Dikands som en nod in i
framtiden.
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Bygdeutvecklingsplan

Vad ska goras?

Vem gor det?

Tidsplan?

Hur?

Infrastruktur Utvecklingsplattform | Foretag o foreningari | 10 ars period Turismutveckling,
samverkan
Fiskevardsomrade,
Upplevelse industri,
Innovation mathantverk
Infrastruktur Foretagshus / Foretag o foreningari | 5 ars period |Samverka med kommunen
Servicecenter samverkan
Infrastruktur Produktutveckling Foretagarna 5 ars period | Paketresor, temaparker,
guidade rundresor.
Infrastruktur Arbetstillfallen Kommun o foretagare i | 5 ars period Dialog och aktiv
samverkan annonsering.
Foéretagande Generationsskifte Foretagarna 5 ars period Salja eller overlata
Foéretagande Nya och unga Samverkan med 10 ars period Annonsering, en
entreprendrer kommunen och efterlysning av familjer och
larcentrum entreprendrer
Turism Sagavagen Sagavéagen foreningen | 2 ars period Sammarbetet med
Sagavagenfdreningen
Turism Aret runt aktiviteter | Foretag o féreningari | 5 ars period Samverkan

samverkan

Samhdllsnytta Marknadsforing Foretag o foreningar | 3 ars period Broschyrer, foldrar,
Sagavagen foreningen reklammaterial och olika
mediaformer
Samhallsnytta Inflyttning Kommunen, skolan, |10 ars period| Folder: Har kan man leva
foretagare o foreningar i och bo, Ut annonsering av
samverkan tomter och hus
Samhallsnytta Ungdom Skolan o féreningar i Arligen Idrotts aktiviteter,
samverkan ungdomsverksamhet
Samhdllsnytta | Samspel mellan ortens| Féretag o foreningar i Arligen Okad gemenskap via

alla aktorer

samverkan

hosthelg, byafest mm

Samhallsnytta

Trivsel

Ortens befolkning,
Foretag o féreningari
samverkan

5 ars period

Auktion upprojning av byn
med arbetshelger.
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